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Die LEGO GmbH startet mit vielen Innovationen, spannenden 
Partnerschaften und großen Jubiläen ins Jahr 2018 
 
Nürnberg, 30. Januar 2018. Anlässlich der Internationalen Spielwarenmesse in Nürnberg 
stellt die LEGO GmbH ihre von npdgroup Deutschland und GfK Switzerland erhobenen 
Consumer-Sales-Daten des Jahres 2017 vor und präsentiert vom 31. Januar bis 4. Februar 
die Produktneuheiten 2018. Grund zu feiern geben gleich zwei Geburtstage: Der  
LEGO Stein hat 60. Jubiläum, und die LEGO Minifigur wird 40 Jahre alt. Für ein weiteres 
Highlight sorgt das neue LEGO Technic Modell. Hierzu verkündet die LEGO GmbH die 
Partnerschaft zwischen LEGO Technic und Bugatti Automobiles S.A.S. Zum Kinostart von 
Jurassic World 2 halten ab Mai Dinosaurier Einzug in die Kinderzimmer, und auch die 
Kleinsten ab zwei Jahren können sich in der 2. Jahreshälfte auf eine ganz besondere 
Neuheit freuen: Der LEGO DUPLO Güterzug mit patentiertem „Push&Go“-Motor und 
Funktionssteinen sorgt für viel Interaktivität. 
 
Gemäß den Verbraucherpaneldaten im Spielwarenmarkt verzeichnete das Unternehmen 
im Geschäftsjahr 2017 einen leichten Rückgang der Consumer Sales um 2,6 Prozent* in 
Deutschland und 3,3 Prozent** in der Schweiz. Der Marktanteil in Deutschland betrug 
demnach 16,8 Prozent*, das entspricht 0,4 Prozentpunkten* unter dem Vorjahreswert. In 
der Schweiz betrug der Marktanteil 19,5 Prozent** und damit 0,9 Prozentpunkte unter dem 
Vorjahr. Laut vorliegenden Marktdaten gelang es dem Unternehmen, 2017 in Deutschland 
unter anderem mit den Produktlinien LEGO City, LEGO Technic und LEGO Friends mehr 
Konsumenten zu erreichen als im Vorjahr. Bei den IPs gehörten LEGO NINJAGO,  
LEGO Batman und LEGO Juniors Cars zu den Topsellern. 
 
„Wir freuen uns, dass unsere klassischen Kernlinien und Lizenzthemen auch 2017 einen 
festen Platz in den Kinderzimmern der großen und kleinen LEGO Fans hatten. Unser Ziel 
ist es, jedes Jahr Millionen Kinder zu begeistern, und auch 2018 haben wir dafür viele 
spannende Neuheiten im Sortiment“, sagt Frédéric Lehmann, Geschäftsführer der  
LEGO GmbH, anlässlich der internationalen Spielwarenmesse 2018 in Nürnberg und 
ergänzt: „Unser Herzstück ist und bleibt dabei der LEGO Stein.“  
 

*  Quelle: npdgroup Deutschland 
**   Quelle: GfK Switzerland AG 

Die Datenerhebung für Österreich wurde 2014 von npdgroup Deutschland eingestellt. Entsprechend liegen keine 
verbindlichen Marktdaten vor. 

 
 



 

60 Jahre LEGO Stein – 60 Jahre unendliche Kreativität  
Am 28. Januar 1958 reichte Godtfred Kirk Kristiansen das Patent für den LEGO Stein mit 
dem legendären Röhren-und-Noppen-System ein und markiert damit die Geburtsstunde 
des Spielsteins, wie wir ihn heute kennen. Der LEGO Stein ist weit mehr als ein Spielzeug: 
Er ist zugleich Inspiration, Kreativitätsauslöser, weckt und unterstützt Neugier, Fantasie 
und Vorstellungskraft. Zudem fördert und fordert er systematische Kreativität und gibt dem 
Spielenden die Möglichkeit, sich individuell künstlerisch auszuleben. Auch 60 Jahre später 
sorgt das System für zahllose Baumöglichkeiten und endlosen Spielspaß. So wurde der 
LEGO Stein, der bereits über 500 Milliarden Mal produziert wurde, zweimal zum „Spielzeug 
des Jahrhunderts“ gewählt. „Seit 60 Jahren inspiriert der LEGO Stein die Baumeister von 
morgen zu kreativem Spiel, fördert die Neugier, Fantasie und Vorstellungskraft. Mit Stolz 
feiern wir seinen Geburtstag und freuen uns auf die nächsten 60 Jahre“, so  
Frédéric Lehmann, Geschäftsführer der LEGO GmbH, über das Jubiläum. 

20 Jahre nach dem LEGO Stein, am 25. August 1978, erblickte die erste LEGO Minifigur in 
ihrer heutigen Gestalt das Licht der Welt und entwickelte sich schnell zur zweitwichtigsten 
Erfindung der LEGO Gruppe. Inzwischen gibt es mehr als vier Milliarden LEGO Minifiguren 
auf der Erde, damit zählen sie zur größten Bevölkerungsgruppe der Welt. Im Laufe der 
Jahre hat die LEGO Minifigur viele verschiedene Gestalten angenommen: Mit Polizisten, 
Rittern, Feuerwehrmännern, Krankenschwestern, Ninja, Piraten oder Astronauten gibt es 
inzwischen für jedes Spielthema die passenden Akteure, die kreative Rollenspiele 
ermöglichen. Eines haben der LEGO Stein und die LEGO Minifigur gemeinsam: Beide eint 
seit jeher der Leitsatz der LEGO Gruppe: „Only the best is good enough.“ 

 
Besonderes Highlight bei LEGO Technic 2018: der Bugatti Chiron 
Die LEGO Gruppe freut sich, heute die Partnerschaft zwischen Bugatti Automobiles S.A.S. 
und LEGO Technic bekannt zu geben. Im Zuge dieser Zusammenarbeit entsteht ein  
LEGO Technic Modell des gefeierten Supersportwagens Chiron im Maßstab 1 : 8 – das 
zweite Set aus der LEGO Technic Ultimate Serie. Für Niels Henrik Horsted, �LEGO Technic 
Marketing Director, ist die Partnerschaft mit einem Unternehmen wie Bugatti die ideale 
Wahl: „Nach dem Erfolg des LEGO Technic Porsche 911 GT3 RS Modells war es uns sehr 
wichtig, einen Partner mit einem ikonischen Fahrzeug zu finden, welches in der 
Automobilindustrie einzigartig ist. Mit Bugatti und dem bahnbrechenden Chiron haben wir 
genau das erreicht.“ Wiebke Ståhl, Head of Licensing and Marketing Bugatti Brand 
Lifestyle, freut sich ebenfalls über die Kooperation zwischen den beiden Unternehmen: 
„Wir sind sehr stolz auf den Chiron und fühlen uns geehrt, dass es jetzt auch eine LEGO 
Technic Version dieses Ausnahme-Supersportwagens geben wird. Unseren Designern 
und Ingenieuren hat die gemeinsame Arbeit mit dem LEGO Technic Team sehr viel Spaß 
gemacht. Das Ergebnis ist eine authentische Nachbildung des Chiron.“ Das Chiron-Modell 
von LEGO Technic enthält 3.599 LEGO Elemente und ist ab 1 Juni 2018 zuerst in den  
LEGO Brand Retail Stores und im LEGO Online-Shop erhältlich. Die allgemeine 
Markteinführung erfolgt am 1. August 2018. 



 

Jurassic World 2: Von der großen Leinwand in die Kinderzimmer 
Am 7. Juni 2018 startet Jurassic World 2 in den Kinos. Passend dazu sind ab Mai 2018 
sechs kindgerechte LEGO Jurassic World 2 Sets, die Dinosaurier, coole Fahrzeuge und 
die Hauptcharaktere aus dem Kinofilm enthalten, erhältlich. Und da Kinder jeden Alters 
Dinosaurier lieben, wird das Thema auch für die Kleinsten in den LEGO DUPLO und �
LEGO Juniors Produktlinien aufgegriffen. Damit können Kinder ihrer Kreativität freien Lauf 
lassen und in die Welt der prähistorischen Kreaturen eintauchen. 
 
Das Größte für die Kleinsten: der LEGO DUPLO Güterzug 
Im 2. Halbjahr 2018 wartet ein besonderes Highlight auf die kleinsten Baumeister. Der �
LEGO DUPLO Güterzug sorgt für viel Interaktivität. Dank des patentierten „Push&Go“-
Motors lässt sich die Lok durch einfaches Anstoßen kontinuierlich ins Rollen bringen. Noch 
mehr Spaß kommt durch die Funktionssteine ins Spiel. Auf den Schienen platziert, sorgen 
sie dafür, dass der Zug die Richtung ändert, stoppt, pfeift oder dass die Lichter an- und 
ausgeschaltet werden. 
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Weitere Informationen erhalten Sie auf http://www.LEGOnewsroom.de 
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Über die LEGO Gruppe 
Die LEGO Gruppe ist ein Familienunternehmen in Privatbesitz mit Firmensitz in Billund, Dänemark, und 
Hauptniederlassungen in Enfield, USA, London, UK, Shanghai, China, und Singapur. Das Unternehmen wurde im Jahr 1932 
von Ole Kirk Kristiansen gegründet und ist heute, nicht zuletzt durch den weltberühmten LEGO Stein, einer der weltweit 
führenden Spielwarenhersteller. Getreu dem Leitsatz „Only the best is good enough“ setzt sich das Unternehmen für die 
Entwicklung von Kindern ein und fördert und inspiriert die „Baumeister von morgen“ durch kreatives Spielen und 
gleichzeitiges Lernen. LEGO Produkte werden auf der ganzen Welt verkauft und können online unter www.LEGO.com 
entdeckt werden. Weitere Informationen zur LEGO Gruppe, zu unseren finanziellen Ergebnissen und unserem sozialen 
Engagement finden Sie unter http://www.LEGO.com/aboutus. 
 
LEGO, das LEGO Logo, die Minifigur und DUPLO sind Marken der LEGO Gruppe. © 2018 The LEGO Group. 
The Bugatti logo and Bugatti wordmark are trademarks of Bugatti International S.A. and are used under license. 
Jurassic World is a trademark and copyright of Universal Studios and Amblin Entertainment, Inc. Licensed. All Rights 
Reserved. 


