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Neve LEGO® Briefmarke:

Zum internationalen Tag des Spielens am 11. Juni erscheint
Sonderbriefmarke der Deutschen Post AG

2025| €

Miinchen, 25. April 2025 - Diesen Sommer macht das Schreiben von UrlaubsgriiRen Kindern
und LEGO® Fans noch mehr Spaf}: Ab dem 5. Juni zieren LEGO Minifiguren eine neue
Sonderbriefmarke der Deutschen Post AG, die anlasslich des Internationalen Tag des Spielens
der Vereinten Nationen (UN) erscheint. Der Aktionstag wird seit 2024 jahrlich am 11. Juni
gefeiert und soll auf das in der Kinderrechtskonvention verankerte Grundrecht von Kindern auf
Spiel aufmerksam machen.

Spielen und ausreichend Raum und Zeit zum Spielen zu haben, sind fir das Wohlbefinden und die
Entwicklung von Kindern essenziell. Im Spiel werden mentale und physische Starken entwickelt
und wichtige Zukunftskompetenzen wie Kreativitat, Selbstwirksamkeit

und I6sungsorientiertes Handeln geférdert. In der heutigen Lebenswelt vieler Kinder ist der
Zugang zu sicheren und anregenden Spielrdumen jedoch oft eingeschrénkt. Nur wenige kennen
zudem das Recht auf Spiel - in Deutschland sind es beispielweise nur 25 Prozent der Eltern’.

Um auf die positive Wirkung des Spielens und auf das Grundrecht von Kindern darauf aufmerksam
zu machen, hat die UN im vergangenen Jahr auf Wirken der LEGO Gruppe, der LEGO Foundation
und weiteren Partnerorganisationen den international Day of Play als offiziellen Aktionstag am 11.
Juni weltweit eingefihrt.

" Quelle: LEGO® Play Well Report 2024. Im Zeitraum Dezember 2023 bis Januar 2024 wurden 36.000
Eltern sowie 25.532 Kinder im Alter von funf bis zwolf Jahren in Europa, Nordamerika und Asien befragt —
darunter 1.000 Eltern und 714 Kinder aus Deutschland.



Wir setzen uns taglich fUr Kinder ein - nicht nur mit spannenden Spielerlebnissen, sondern auch
mit partnerschaftlichen Aktionen und Initiativen wie dieser, um Kindern und ihren Bedurfnissen in
der Gesellschaft Gehér zu verschaffen. Mit der neuen Briefmarke zum Internationalen Tag des
Spielens mochten wir als LEGO Gruppe einen weiteren Beitrag dazu leisten, die Bedeutung von
Spiel in den Vordergrund zu ricken”, so Julia Goldhammer, General Manager & Vice President
Europe Central der LEGO Gruppe. ,Wie Briefe Menschen verbinden, verbindet Spielen Familien
und Freunde und beides lebt von Kreativitat. Wir freuen uns sehr, die LEGO Gruppe dabei zu
unterstitzen, mehr Aufmerksamkeit fir die Wichtigkeit von Spielmoglichkeiten fir Kinder zu
schaffen und gemeinsam den Internationalen Tag des Spielens zu feiern”, fihrt Benjamin Rasch,
Leiter Marketing und Produktmanagement der Deutschen Post, weiter aus.

Die Sonderbriefmarke ,,Internationaler Tag des Spielens” erscheint am 5. Juni 2025 und wird in
ausgewabhlten Filialen der Deutschen Post AG sowie online erhiltlich sein. Zum Internationalen
Tag des Spielens plant die LEGO Gruppe zudem eine Reihe von Aktivitaten und Events, um den
Aktionstag mit seiner wichtigen Botschaft des Kinderrechts auf Spiel zu feiern und
gesellschaftliche Aufmerksamkeit auf das Wohlergehen, Entwicklung und Bestérken von Kindern
als die Gestalter der Zukunft zu richten.

Uber die LEGO Gruppe

Die Mission der LEGO Gruppe ist es, Kinder durch Spiel zu inspirieren und in ihrer Entwicklung zu
fordern. Das ,,LEGO® System in Play" ermdéglicht Kindern und erwachsenen Fans mit LEGO®
Steinen alles kreativ zu bauen und nachzubauen, was sie sich vorstellen konnen. Die LEGO
Gruppe wurde 1932 in Billund, Danemark von Ole Kirk Kristiansen gegrindet. Der Name leitet sich
von den beiden danischen Wortern LEg GOdt ab, was so viel wie ,Spiel gut" bedeutet. Auch
heute noch ist die LEGO Gruppe ein Familienunternehmen mit Hauptsitz in Billund. lhre Produkte
werden mittlerweile in mehr als 120 Landern weltweit verkauft. Fir weitere

Informationen: www.LEGO.com.

Uber die Deutsche Post AG

Post & Paket Deutschland ist ein Unternehmensbereich der DHL Group mit rund 187.000
Mitarbeiter:innen. Kerngeschaft ist das nationale Brief- und Paketgeschaft — also das
Transportieren, Sortieren und Zustellen von Briefen und Paketen. Sein umfangreiches Angebot an
Dienstleistungen und Produkten vertreibt Post & Paket Deutschland unter den beiden starken
Marken Deutsche Post und DHL.

Mit seinen beiden Marken Deutsche Post und DHL ist Post & Paket Deutschland der grofite
Postdienstleister Europas, MarktfUhrer im deutschen Brief- und Paketmarkt, Dienstleister erster
Wahl fir Versender- und Empfangerkunden sowie Betreiber des grofiten Paketautomaten-Netzes
(Packstationen und Poststationen) in Deutschland. In seiner Branche ist Post & Paket Deutschland
Vorreiter im Bereich der 6kologischen und sozialen Nachhaltigkeit.

DHL Group erzielte als Konzern 2024 einen Umsatz von rund 84,2 Milliarden Euro. Mit
Investitionen in grine Technologien sowie dem Engagement fir Gesellschaft und Umwelt leistet
der Konzern einen positiven Beitrag. Bis 2050 strebt DHL Group die netto Null-Emissionen-
Logistik an.
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