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Nach erfolgreichem Geschéftsjahr setzt die LEGO GmbH 2016 auf vielseitigen
BauspaB mit neuen digitalen Spielerlebnissen

Die LEGO GmbH konnte auch 2015 an den Erfolg der vergangenen Geschéftsjahre
anknupfen. Eine positive Entwicklung Uber die gesamte Produktpalette hinweg hat
dazu beigetragen, in einem wachsenden Marktumfeld gute Ergebnisse zu
erzielen. Auch dem kommenden Geschéftsjahr sieht die LEGO GmbH optimistisch
entgegen und mochte durch neue Impulse weiter nachhaltig wachsen. So
verknipft eine der groBen Neuheiten im  Produktsortiment, die
LEGO NEXO KNIGHTS™ Produktlinie, die reale und digitale Spielwelt miteinander.
Neben den Rittern der Zukunft halten 2016 weitere Helden Einzug ins
Kinderzimmer: Die LEGO Minifiguren bekommen ihre eigene FuBball-
nationalmannschaft. Dazu geben die LEGO GmbH und der DFB ihre Partnerschaft
bekannt.

Nirnberg, 26. Januar 2016. Im Geschéftsjahr 2015 hat die LEGO GmbH erneut ein
Gespdur fuir Themen und Trends bewiesen und Kindern Produkte und Themenwelten
angeboten, die ihnen SpaB bringen und ihre Kreativitat férdern. So konnte das
Unternehmen mit einer Steigerung der Consumer Sales um 91 Prozent* in
Deutschland und 8,8 Prozent™ in der Schweiz erneut ein gutes Wachstumsergebnis
erzielen. In Deutschland stieg der Marktanteil 2015 um
0,3 Prozentpunkte* auf 17,2 Prozent*, in der Schweiz um 12 Prozentpunkte*
gegenlber dem Vorjahr auf 19,7 Prozent*™. Fur Osterreich** antizipiert das
Unternehmen &hnliche Tendenzen wie in Deutschland. ,2015 war fir die
LEGO GmbH erneut ein erfolgreiches Geschéftsjahr. Dabei freut uns besonders,
dass es uns wieder gelungen ist, noch mehr Kinder mit unseren Produkten zu
erreichen und durch spielerisches Lernen in ihrer Entwicklung zu férdern®, sagt
Frédéric Lehmann anldsslich der Internationalen Spielwarenmesse 2016 in
Nirnberg. Zum 1. Oktober hat Frédéric Lehmann die Position des Geschéftsfihrers
der LEGO GmbH Udbernommen und verantwortet seitdem die Geschéfte in
Deutschland, Osterreich und der Schweiz.

Hinweis: npdgroup Deutschland und GfK Switzerland AG haben das EPOS Handelspanel fir das
Jahr 2015 und rickwirkend auch fur 2014 geéndert. Nach neuer Berechnung ergibt sich fur 2014
in Deutschland ein Marktanteil von 16,9 %; in der Schweiz von 18,5 %.

* Quelle: npdgroup Deutschland. 2015 endet der Erhebungszeitraum mit der Kalenderwoche (KW)
52. KW 53 flieBt bereits in das Geschéftsjahr 2016.

**  Quelle: GfK Switzerland AG

**  Die Datenerhebung fir Osterreich wurde 2014 von npdgroup Deutschland eingestellt.



LEGO GmbH iliberzeugt mit Produktvielfalt
Fir ein stabiles Wachstum sorgte 2015 die Vielfalt der LEGO Spiel- und

Themenwelten. Produktlinien wie LEGO Technic und LEGO Minecraft trugen ebenso
zu dem positiven Ergebnis bei wie das LEGO Disney Princess Set ,Die Eiskdnigin®.
Ein groBes Comeback feierte im vergangenen Jahr die
LEGO NINJAGO™ Produktlinie, die sich sehr stark entwickelt hat und mittlerweile
ebenfalls zu den Klassikern in den Kinderzimmern z&hlt. Ein weiterer wichtiger
Faktor fir den Erfolg 2015 war zudem das umfangreiche LEGO Star Wars™
Sortiment — unter anderem mit den Produkten zum neuen Star Wars™ Film ,Das
Erwachen der Macht".

Ritter der Zukunft verbinden digitales und physisches Spielerlebnis

Neue Impulse im Markt méchte die LEGO Gruppe 2016 mit einer neuen eigenen
Lizenz setzen. Mit der LEGO NEXO KNIGHTS™ Produktlinie kommt in diesem Jahr
ein Spielkonzept ins Kinderzimmer, das digitales mit physischem Spiel verknUpft.
Klassische LEGO Bausets, vielféltiger Content rund um die Story und eine
altersgerechte Spieleapp - die Produktwelt bietet Kindern ein spannendes
Spielerlebnis. Durch das Scannen von NEXO Schilden in der realen Welt kénnen
Kinder ihren Rittern in der digitalen Welt Kréfte verleihen. Die App ist fir Tablets
und Smartphones kostenlos erhéltlich und unterstitzt sowohl Android als auch iOS.

LEGO GmbH und Deutscher FuBball-Bund geben Lizenzpartnerschaft bekannt

Die gréBte Bevolkerungsgruppe der Welt — die LEGO Minifiguren — erhéalt 2016 ihre
eigene FuBballmannschaft. Dazu sagt Joanna Katharina Lazar, Vice President
Marketing bei der LEGO GmbH: ,Wir freuen uns sehr, heute unsere
Lizenzpartnerschaft mit dem Deutschen FuBball-Bund bekannt zu geben.
Gemeinsam mit unserem Partner werden wir im Mai diesen Jahres die
LEGO Minifiguren Serie der deutschen Nationalmannschaft auf den Markt bringen,
die unsere kleinen und groBen Fans begeistern wird.” Die LEGO Teamaufstellung
wird im Laufe des ersten Halbjahres 2016 bekannt gegeben. DFB-Marketing-
Direktor Denni Strich sagt: ,Seit Generationen wachsen Kinder mit LEGO Steinen
auf. Uber die Jahre hat der Spielwarenhersteller sein Sortiment sténdig ausgebaut.
Die Vielfalt und die kreativen Méglichkeiten, die die LEGO Produkte bieten, sind
faszinierend. Ich freue mich daher, dass ,Die Mannschaft® und der DFB der
LEGO Spielwelt in Zukunft angehéren werden. Ich bin mir sicher, dass die
LEGO Minifiguren Mannschaft viele Fans finden wird.”

Spielerisch die Herausforderungen des 21. Jahrhunderts meistern

Die Kinder von heute werden im Erwachsenenalter vor Herausforderungen stehen,
von denen wir jetzt noch nicht einmal wissen, dass sie existieren. In einer sich
stdndig wandelnden Welt, sind immer mehr Schlisselkompetenzen gefragt, die
helfen, sich den neuen Anforderungen anzupassen. Diese Kompetenzen werden
auch als ,21st Century Skills* bezeichnet.



Dazu Frédéric Lehmann: ,Wir méchten Kinder inspirieren, ihre Kreativitat férdern
und ihnen helfen, sich fur die Zukunft zu wappnen. Denn der Grundstein fir die
Fahigkeiten des 21. Jahrhunderts wird bereits im Kindesalter gelegt. Im Spiel
entwickeln sich ihre Kreativitat, ihre Problemlésungskompetenz sowie ihre Team-
und Kommunikationsfahigkeit. Mit unseren Produkten mé&chten wir hierzu einen
Beitrag leisten und zugleich fir endlose Stunden Spiel- und BauspaR sorgen.”

Weitere Informationen erhalten Sie auf http://www.L EGOnewsroom.de
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Uber die LEGO Gruppe

Die LEGO Gruppe ist ein Familienunternehmen in Privatbesitz mit Firmensitz in Billund, Danemark, und
Hauptniederlassungen in Enfield, USA, London, UK, Shanghai, China, und Singapur. Das Unternehmen
wurde im Jahr 1932 von Ole Kirk Kristiansen gegrindet und ist heute, nicht zuletzt durch den
weltberihmten LEGO® Stein, einer der weltweit fihrenden Spielwarenhersteller. Getreu dem Leitsatz ,Only
the best is good enough” setzt sich das Unternehmen fiir die Entwicklung von Kindern ein und férdert und
inspiriert die ,Baumeister von morgen“ durch kreatives Spielen und gleichzeitiges Lernen. LEGO Produkte
werden auf der ganzen Welt verkauft und kénnen online unter www.LEGO.com entdeckt werden.

Weitere Informationen zur LEGO Gruppe, unseren finanziellen Ergebnissen und unserem sozialen
Engagement finden Sie unter http://www.LEGO.com/aboutus
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